1. Kreativni brief

1.1. Klicovy vizual kampané
V nadlinkové ¢asti je dllezité ambasadory kampané komunikovat na urovni klicového vizualu jako
hrdiny naseho kraje. V souladu s tim musi vyznit také tonalita, kterd ma nadech jak vainosti bez

sebemensiho naznaku ironie, tak adorace a obdivu. Z headlinu musi vyplyvat podékovani za
jedinecnost, vysledky, obétavost a pili. Na drovni subheadlinu je potfeba pracovat s pozitivnimi
emocemi ke Kralovéhradeckému kraji. Na Urovni bodycopy je tfeba sumarizovat pfibéh kazdého z 12
ambasadort. Tzn. véem je vyznamny, jeho pfinos (u mladSich ambasador( také perspektiva pro
budoucnost). Obecné vzato oblast védy (a vzdy tomu tak bylo) je zdsadni pro vyvoj budoucnosti lidstva.
Védce je tfeba obdivovat. Tento pocit musi byt patrny z klicového vizudlu, ktery by mél byt zaroven
graficky Cisty, ale moderni. Grafika bude obsahovat fotografii kazdého ambasadora v majestatnim

gestu. V rdmci layoutu musi byt také zakomponovan motiv Sité. Kazdy progresivni obor bude mit
definovanou barvu a pro kazdy z nich bude vytvoren piktogram, ktery bude pouzivan také v dalsich
komunikacnich nastrojich. Exekuce musi ilustrativné zndzornovat propojeni jednotlivych aktér
inovacniho prostoru, tedy vyzkumné organizace, vysoké skoly, primyslovy sektor, vefejna sprava,
spin-off firmy, aplikovany vyzkum apod.

Mandatories:

e Piktogram domény
e Logo +inovace

e logo CIRI

e Logo KHK

1.2. Reklamni onlinespoty

Pro uUcely videoprodukce, jakoZto jednoho z nastroji podlinkovych aktivit, je duleZité pracovat
s realnymi pribéhy ambasadord a dalSich vybranych zastupcl VaVal Kradlovehradeckého kraje. Kazdé
z 6 videi bude zamérené na jeden z progresivnich obor( a bude sekundarné prezentovat generacni
synergii zastupce ambasadora s mladsi generaci (s mladsim kolegou). Exekuéné pujde o formu/zanr
selfvidei, tedy zaznam{, které jsou v béZném Zivoté primarné uréeny pro socialni sité. Ale i videi lidi
kolem hlavniho aktéra (zastupce mladsi generace). Jak jeho osobu vidi oni. Zdmérné do spotd musi byt
implementovany zabéry vyznacujici se kameramanskymi aj. neumélostmi, které jsou pro tuto
specifickou formu soudobé komunikace tak typické. Aktéri jako by natoci svlij pracovni den. Mozaika
jejich zabér( i zabér( lidi kolem nich ve vysledku sloZi mikropfibéh aktéra v jeho autentické, pfirozené,
a predevsim pravdivé podobé. Vypovi vic o smyslu a pfinosech projektl nez sdhodlouhé studie a stovky
slov. Zbyla 4 videa budou obsahové zpracovdna dle aktudlnich potieb Zadavatele (charakterové muze
jit napf. o sestfih velkoformatovych konferenci).

Mandatories:

e Piktogram domény
e Logo +inovace

e Logo CIRI

e Logo KHK



1.3. Microsite

Kreativni koncept microsite bude vychazet z klicového vizualu kampané. Obsah bude strukturovan do
formatu onepage s responzivnim rozliSenim pro zafizeni: mobilni telefon, tablet, desktop. Kazdému

z progresivnich obor( bude vénovana separatni sekce. Pro ucely komunikace jednotlivych obort(
budou vyuZiti ambasadofi. V rdmci microsite bude vyuZito hover efektll a animacni prvky, které
podpoti moderni pojeti. Databaze bude podporovat nahravani veskerych formatl soubori
(dokumenty, videa, obrazky, prezentace apod.).Obsah webové stranky bude také v anglické mutaci.

Soucasti microsite budou medailonky jednotlivych ambasador( kampané, které detailnéji predstavi
jejich dosavadni vyzkumnou kariéru. Samostatnou sekci pak bude obsah vénovany zahrani¢nim
vyzkumnik&m jako podpora pro jejich ob¢ansky Zivot v CR. Na microsite budou také k dispozici ke
stazeni/k zobrazeni veskeré obsahové vystupy vytvorené v ramci kampané (letaky, brozury,
newslettery, videa, fotografie apod.).

Mandatories:

e Piktogramy domén
e Logo +inovace

e Logo CIRI

e Logo KHK

1.4. Velkoformatova konference

Skvéli tecnici, perfektni misto, profesiondlni personal, technické vychytavky, chytry catering a
atraktivni doprovodny program. To vSe bude soucasti velkoformdatové konference. Organizator
konference musi sladit Fecniky (mezi které bude patfit 6 ambasadori kampané), sestavit plan
prednasek, ptip. pomoci fe¢niklim s formou jejich prednasek. Idealné se se viemi sejit v jeden okamzik
a prodiskutovat osnovy jejich prispévk.

Moderatorem konference musi byt zkuseny profesional, ktery viak nestrhne pozornost publika jen
na svou osobu. Styl jeho moderace musi prioritné slouzit myslence konference, nikoli sebeprezentaci.
Musi umét podnécovat spolupraci prednasejicich mezi sebou i s publikem.

Konference bude fizena pomoci komplexniho feseni pro moderni event, tj. event management
softwar (EMS), a mobilni aplikace s interaktivnimi funkcemi pro Gcastniky i pfednasejici. Tato forma
konferencniho managementu patfi k nejzhavéjsim trendim. EMS zahrnuje napf.:

e zvaci e-mail a jeho distribuci,

e sbér dat a prlbézny reporting poctl registraci,

e vygenerovani el. vstupenky s QR kddem pro potvrzené ucastniky a jeji rozeslani,

e check-in v misté konani v¢. vystupu/reportu,

e moznost interaktivni komunikace s moderatorem (dotazy na speakera) a hlasovani (aplikace
v mobilu vytvofena jen pro ucely konference).

Ucastniky mimo jiné aktivizuje zafazovéni kvizovych prvk(, které nam poskytnou tolik potfebnou diléi
zpétnou vazbu pro zavérecné vyhodnoceni. V aplikaci se pouci i pobavi vybérem ze tfi variant
odpovédi na otazky souvisejici s tématem. V pribéhu jednotlivych pfednasek budou moci Ucastnici
pres aplikaci posilat dotazy, které mluvéi uvidi na svém tabletu a po zvazeni je zobrazi/nezobrazi na
projekénim panelu vSem posluchadlim. Ke kazdé predndasce bude v aplikaci pfipraven set hodnoticich
otazek, které Ucastnici vyplni.



Predbézny harmonogram:

8:30

9:00

10:20
11:10
11:30
12:30
13:20

13:30 -

14:15 -

9:00 registrace
10:20 prednaska
11:10 workshop
11:30 prestavka
12:30 prednaska
13:20 prednaska
13:30 zavér

14:15 obéd

17:00 — doprovodny program

Pocet osob: min. 65

Agency task: Navrh a zajisténi programu workshopl

Soucasti programu musi byt:

o

o O O O O

Medialné znamy moderator (odsouhlasen po konzultaci se zadavatelem)
Predstaveni 1 prikladu dobré praxe z nedavné minulosti v kraji — propojeni
akademické sféry s praxi — idealné prezentace zastupce firmy a progresivniho oboru
vC. ekonomického dopadu pro firmu a pfinosu pro kraj (pfipadné priklad z jiného
regionu) vC. praktické ukazky/vystavky (bud formou informaéniho videa ve foyeru
nebo ,vitriny” s produktem a jeho popisem)

Predstaveni aktualni nabidky a poptavky, tj. obecny souhrn toho, co nabizi jednotlivé
progresivni obory + obecny popis toho, ¢eho se z pohledu podnikateld v regionu
nedostdva = aktualni stav (prezentuje zastupce CIRI)

Minimalné 1 panelova diskuse na kazdém workshopu (v ramci ivodniho workshopu
panelova diskuse ambasadorl progresivnich obor()

Vyhlaseni soutézZe o nejlepsi projekt mezi obory + stanoveni kritérii hodnoceni —
uvodni konference

Vyhlaseni vitéz(i soutéze viz vyse, (idedlné, kdyby po dobu soutéze byl o kazdém
Ucastnikovi vytvoren ¢asosbér 4 3 min. nebo ho pro Ucely konference jako podminku
tvoril ucastnik sam), v¢. zajisténi a predani ceny — zdvérecna konference

Minimalné 1 video/medailonek jiz realizované spoluprace/projektu (pfiklad dobré
praxe) v€. doprovodného vysvétlujiciho komentare (mize byt soucasti videa)
Zabavny kviz + vyhodnoceni + odména

Minimalné na dvodnim workshopu 1 ozvlastiujici programovy prvek, ideadlné
ROBOT, jako nastroj pro multimedialni prezentaci. DokaZe prehrat video, nabidne

interaktivni katalog, udrZi pozornost ve vazbé na komunikované téma.
Live stream obou konferenci

Rozhovor moderatora s influencerem, shrnuti spoluprdce — zdvére¢na konference
Zajisténi zpétné vazby

Zajisténi fotografa

Prihlasovaci microsite pro Uvodni konferenci, na niz by se priibézné ukladaly
informace o projektu jako souédst propagacni kampané (propojeni s microsite



kampané), nasledné by slouZila i jako pfihlaSovaci microsite pro zavére¢nou
konferenci (prabézné by zde bylo uloZzeno: zdznam streamu, medailonky
ambassadorq, casosbéry prezentované na zavérecné konferenci...)

o Zavérelny zdbavny program na obou konferencich: jednd se o doprovodny program
na bazi science show, tzn. predstaveni zaloZené na zabavnych védeckych pokusech.

Mandatories:

e Piktogramy domén
e Logo +inovace

e Logo CIRI

e Logo KHK

1.5. Influencer

Musi se jednat o renomovanou novinarskou osobnost mladsi generace, které je z pohledu VaVal
vnimana jako autorita. Je vieobecné znamou a popularni osobnosti v CR spojena s popularizaci védy.
Influencer obdrzi nastin kampané (brief), avSak detailni zpracovani bude v jeho refZii. V briefu bude
obsazen detailni popis komunikacni strategie, ze které musi vychazet produkovany obsah. Cilem je,
aby prispévky plsobily co mozna nejautentictéji a jako pribéh a vyvolaly emoce definované

v komunikacni strategii.

1.6. Doprovodny program pro veletrhy

Jedna se o doprovodny program na bazi science show, tzn. predstaveni zaloZzené na zabavnych
védeckych pokusech. BEhem vystoupenich bude odprezentovan program spojeny s predstavenim
konkrétni tematické oblasti:

e Zvuk

e Elektrony
e Detonace
o Létani

e Svétlo

o Atmosféricky tlak
o Té&zisté
e Skupenstvi

1.7. Hymna VaVal KHK

Jedna se o hudebni jingle s ndzvem ,,Naladte se na +inovace” s minimalné jednim vokalnim
obsazenim. Mezi nastroji budou zahrnuty pouze housle a klavir. Plijde o skladbu v tempu maximalné
75 bpm. Rozsah textu bude maximalné 250 znak( véetné mezer. Tonalita bude lehce baladicka,
nicméné méla by ,naladit” posluchace na +inovace.

1.8. Tiskova produkce
o Letdky



o Varianta 1 —informacni letdk pro Ucely popularizace védy smérem k cilové skupiné
student(l. Soucasti bude nabidka studijnich obor( zamérenych na ptirodni védy a
informacni technologie (s uvedenim kontaktnich informaci) pouze v podobé
struénych informaci. V layoutu bude vyuZita barevna variabilita jednotlivych obor(
(vCetné piktogram) dle klicového vizudlu.

o Varianta 2 — informacni letdk pro Ucely osloveni vyzkumnych pracovnik( pro ziskani
komercnich partner(l. Soucasti bude nabidka komercénich produkt(, u kterych je
potencial technologického rozvoje s uvedenim kontaktnich informaci pouze v podobé
strucnych informaci. V layoutu bude vyuZita barevna variabilita jednotlivych obord
(vCetné piktogrami) dle klicového vizualu.

o Varianta 3 —informacni letdk v podobé produktového listu vyzkumnych organizaci
KHK uréeného pro osloveni komercnich firem. Soucasti bude nabidka relevantnich
sluzeb vyzkumného sektoru zajimavych pro sektor soukromy (s uvedenim
kontaktnich informaci) pouze v podobé struénych informaci. V layoutu bude vyuZita
barevna variabilita jednotlivych oboru (véetné piktogram) dle klicového vizualu.

o Varianta 4 —informacni letdk vykreslujici emoce spojené s VaVal s vyuzitim
ambasadorl. Prezentace Kralovehradeckého kraje jako mista s idedlnimi
podminkami pro vyzkum a Zivot..

o Varianta 5 — informacni letdk v anglickém jazyce pro zahrani¢ni vyzkumniky, ktery
bude sumarizovat informace vhodné pro expaty ze zahranici, ktefi chtéji
v Kralovehradeckém kraji rozvijet vyzkumnou kariéru. Tzn., pljde o sumarizaci
strucnych informaci (jakysi navod), které umozni témto jedincim se Iépe zorientovat
v ¢eském prostoru (napfiklad komunikace s Urady, zajisténi Zivnosti apod.)

e BroZury

o Varianta 1 —informacni broZura prezentujici jednotlivé domény jako silna odvétvi
kraje véetné best practise projektl. Prezentace Kralovehradeckého kraje jako mista s
ideadlnimi podminkami pro vyzkum a Zivot. Dale pak obecné informace k VaVal s
motivaci aktér( ke spolupraci (CTA). .

o Varianta 2 — informacni broZzura v podobé katalogu produktovych listd vyzkumnych
organizaci KHK uréeného pro osloveni komercnich firem. Soucdsti bude nabidka
relevantnich sluzeb vyzkumného sektoru zajimavych pro sektor soukromy
(s uvedenim kontaktnich informaci). V layoutu bude vyuZzita barevna variabilita
jednotlivych obor( (véetné piktograma) dle klicového vizualu.

o Varianta 3 - informacéni brozura v anglickém jazyce pro zahraniéni vyzkumniky, ktera
bude sumarizovat informace vhodné pro expaty ze zahranici, ktefi chtéji
v Kralovehradeckém kraji rozvijet vyzkumnou kariéru. Tzn., plijde o sumarizaci
informaci (jakysi navod), které umozni témto jedincim se |épe zorientovat v ceském
prostoru (napfiklad komunikace s Urady, zajisténi Zivnosti apod.). Bude popsano
celkem 6 zakladnich témat, které jsou ddleZité znat pro béiny Zivot v CR.

1.9. Popularizace VaVal formou knizniho zpracovani

Jedna se o knihu, jejiZz obsah je zaméren na popularizaci védy. Ideadlné jde o autobiografii svétové
znamé osobnosti, kterd se proslavila vyznamnymi védeckymi objevy a kterd obdrzela Nobelovu cenu
v oblasti pfirodnich véd. Minimalni pocet stran 200.
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