Příloha č. 3 Výzvy k podání nabídek
Video k aplikaci Můj život po škole


Cíl kampaně: Cílem videa k aplikaci Můj život po škole je motivovat jak studentky a studenty, tak i kariérové poradce na školách a rodiče k využívání webové aplikace pro usnadnění výběru budoucí školy, potažmo povolání. Interaktivní video k aplikaci má potenciál zaujmout výše uvedenou cílovou skupinu za předpokladu zapojení moderátora/ průvodce videem, který bude blízký cílové skupině, vysvětlí výhody aplikace a projde ji s potenciálními uživateli krok za krokem. Smyslem tedy není příprava pouhého instruktážního videa/návodu, ale tvorba materiálu, který uživatele zaujme a zvýší se díky němu celkové využívání aplikace. Současně se předpokládá, že vzniknou i krátké spoty, které budou využívány v kampaních na sítích apod. právě pro PR účely a rozšíření povědomí o možnosti využívání aplikace na školách.  
Hlavní message:
Usnadněte si rozhodování o tom, kam jít na školu nebo jaké zvolit povolání využitím aplikace "Můj život po škole", která vám pomůže zjistit, jaké budoucí povolání nejlépe odpovídá vašim schopnostem a představám. Zároveň zjistěte i další informace o životních nákladech a efektivním hospodaření s penězi.

Distribuce videospotů: 
· Vlastní spoty budou umístěny na komunikačních kanálech Centra investic, rozvoje a inovací, konkrétně profilu +inovace, jehož smyslem je osvěta výzkumu a inovací v Královéhradeckém kraji. Hovoříme o sociálních sítích Facebook, Instagram, YouTube, LinkedIn a TikTok. Odtud si všechny požadované mutace budou moci shlédnout jak studenti, tak jejich rodiče i kariéroví poradci.
· Předpokládáme hromadné promítání na školách v průběhu vyučování či během besed. Video poskytne kariérovým poradcům jako podpůrný nástroj pro výběr budoucí školy/ povolání studentů.
· Předpokládáme také individuální využívání v rodinách, kdy rodiče mohou s dětmi aplikaci projít a usnadnit tak společný výběr budoucí školy/povolání.
· Možné je rovněž využití za PR účely na akcích organizovaných Centrem investic, rozvoje a inovací.

Cílové skupiny (CS): 
· Primární cílová skupina:
· Žáci základních škol (primárně 8. a 9. třídy), středoškoláci
· Sekundární cílové skupiny:
· Kariéroví poradci na školách
· Rodiče studentek a studentů
Obsah spotu:
Průvodce (věkem blízký cílové skupině) - Dominik Žitný představí aplikaci a namotivuje uživatele k tomu, aby si ve zkratce prošli jednotlivé její části, které bude ve videu zároveň ukazovat/komentovat. Současně osloví v rámci krátkých/ doplňkových videospotů 8 předem domluvených osob v Královéhradeckém kraji vykonávajících TOP hodnocená povolání (právník, učitelka, elektrikář aj.), kterým položí otázku související s jejich povoláním (např. Kolik si vydělávají) a odkáže přímo na kartu daného povolání v aplikaci. Na praktických příkladech tak bude ve videu ukázáno, nakolik jsou data v aplikaci propojena s reálným světem. Otázky či konkrétní situace by měly být odlehčené, aby bylo video snadno zapamatovatelné a atraktivní pro cílovou skupinu.
Viz: Můj život po škole - rozcestník 
Pozn.: přesné znění otázek i podrobný scénář vytvoří dodavatel ve spolupráci se zadavatelem

Plánovaná vybraná povolání pro krátké spoty (lokace KHK)
1. Právník
2. Veterinář
3. Záchranář
4. Učitel v MŠ/ZŠ
5. Stavbyvedoucí/ architekt
6. Kadeřník
7. Elektrikář
8. Herec/moderátor
9. Postprodukce
10. IT - programátor
Pozn.: dle časových možností vytipovaných osob může dojít ke změnám vybraných povolání. Konkrétní představitelé vybraných povolání budou osloveni dle kodexu genderové rovnosti. Povolání byla vybrána i na základě průchodů aplikací MŽPŠ - ty nejpopulárnější. Z vybraných 10 povolání budeme realizovat minimálně 7 (dle dostupnosti a cenových možností).

Dodané výstupy:
· Video: 
· 1 dlouhý spot v délce min. 3 minut (obsahující představení aplikace, její části a případně doplnění vybranými otázkami na jednotlivé představitele daných povolání)
· Krátké mutace spotů:
· Teaser v délce cca 30 vteřin - 1 min. na sociální sítě s proklikem na dlouhou variantu videa
· Teaser v délce cca 8 – 15 s. na sociální sítě s proklikem na dlouhou variantu videa (na TikTok)
· 8 krátkých spotů v délce cca 30 vteřin - 1 min. (vždy s jednotlivým představitelem vybraného povolání) s proklikem na dlouhou variantu videa, případně na kartu daného povolání v aplikaci
· Technická specifikace:
· poměr stran 16:9 a 1,91:1 formát Full HD, MP4, video musí být i ve verzi s titulky,
· krátké mutace i ve formátu na výšku (použitelné pro IG, stories, ..),
· veškeré výstupy musí obsahovat prvky povinné publicity projektu Smart Akcelerátor + Královéhradeckého kraje I (dodá zadavatel)
· Grafika:
· 1 statický vizuál k celé videokampani, který bude využíván na soc. sítích, webu aj.
· 8 statických vizuálů ke každému z 8 krátkých spotů, které budou využívány na sociálních sítích
· technická specifikace: poměr stran u každého vizuálu 9:16 a 16:9 v hi-res, formáty JPEG a PDF.

Požadavky na zpracování nabídky: 
· Vytvořit kreativní koncept, který bude splňovat požadavky zadavatele na dopad na cílové skupiny.

· Pomocí kreativního konceptu: 
· popsat strukturu dlouhého spotu (představení aplikace) a scénář jednoho krátkého spotu (konkrétně setkání moderátora s právníkem)
· definovat prostředí, formu rozhovoru, atmosféru
· zdůvodnit použití výrazových prostředků s ohledem na cílové skupiny.
· 
Plán spolupráce:
· 1. pol. IX/2025: společné setkání zadavatele a dodavatele, finální konkretizace námětu a navrženého scénáře. 
· 2. pol. IX/2025: schválení finálního scénáře.
· X. 2025: natáčení, dodání hrubého střihu jednotlivých spotů, dodání statických vizuálů 
· 1.pol. XI/2025: korektury, finalizace díla.
· 28. listopad 2025: finální lhůta pro dodání kompletního díla: celkem 10 spotů a 8 statických vizuálů.
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