Příloha č. 3 Výzvy k podání nabídek
Video kampaň na podporu podnikavosti a založení vlastního podnikání (2. série - Podnikatelky)

Cíl kampaně: Cílem video kampaně je inspirovat a motivovat mladé lidi k podnikání, ukázat jim příležitosti, které podnikání nabízí, a posílit jejich sebevědomí začít. Kampaň by měla zdůraznit klíčové hodnoty jako inovace, odvahu riskovat a ochotu učit se z neúspěchů. Skrze reálné příklady a příběhy žen podnikatelek bude poukázáno na to, že zajímavou kariérní možností je založit vlastní podnikání.
Hlavní message:
Máš-li dobrý nápad, v něčem vynikáš nebo chceš být pánem svého času, začni podnikat. Nenech se odradit neúspěchy a fuckupy, které mohou přijít, hlavní je se z nich poučit a jít dál. Podnikání není jen mužský svět, i ženy v něm mohou uspět.

Distribuce videospotů: 
· Vlastní spoty budou umístěny na komunikačních kanálech Centra investic, rozvoje a inovací, konkrétně profilu +inovace, jehož smyslem je osvěta výzkumu a inovací v Královéhradeckém kraji. Hovoříme o sociálních sítích Facebook, Instagram, YouTube, LinkedIn a TikTok. Odtud si všechny požadované mutace budou moci shlédnout jak studenti, tak jejich rodiče.
· Předpokládáme hromadné promítání na školách v průběhu vyučování či během besed. Video tak poskytne kariérovým poradcům nový nástroj pro podporu podnikavosti CS.
· Na akcích organizovaných Centrem investic, rozvoje a inovací.

Cílové skupiny (CS): 
· Primární cílová skupina:
· středoškoláci a vysokoškoláci (mladí ve věku zejména 15 až 25 let).
· Sekundární cílové skupiny:
· kariéroví poradci na SŠ,
· rodiče studentů a studentek na SŠ.
Obsah spotu:
Průvodce (věkem blízký cílové skupině) - herec Petr Matyáš Cibulka, navštíví 5 zajímavých firem a v krátkém rozhovoru vyzpovídá jejich zakladatelky či jednatelky. Ptát se bude na cestu k podnikání, největší překážky, kotrmelce, nezdary, ale i hnací motor a smysl, který podnikatelky vedl k rozjezdu a udržení jejich businessu. Zdůrazní i roli ženy - podnikatelky, skloubení rodinného a pracovního života, postavení žen v primárně mužském světě businessu.
Video by se mělo stát jistým doporučením pro mladé, kteří zvažují začít podnikat, co je na podnikání baví a co je naopak náročné. Rozhovor odlehčí vtipné otázky vztahující se k produktům. 
Video kampaň by měla zachovat vizuální identitu 1. série s názvem Cibulka smaží byznys - aktuálně by se mělo jednat o navazující sérii, kdy budou předmětem zájmu rozhovory s ženami - podnikatelkami. 
Viz https://www.proinovace.cz/cs/popularizace-1/neztrat-se-po-skole/podpora-podnikavosti
Pozn.: přesné znění otázek i podrobný scénář vytvoří dodavatel.

Plánované firmy a lokace natáčení
1. Agentura Sabina  - Hradec Králové
2. Femne Palette - Hradec Králové/Praha
3. Eternal Clinic - Hradec Králové/ Praha
4. Tattoo Mija - Praha
5. My Ti kvítí – Hradec Králové
Pozn.: dle časových možností jednatelek/majitelek může dojít ke změnám vybraných firem. 

Dodané výstupy:
Video: 
· Dlouhé spoty:
· 1 dlouhý spot v délce minimálně 25 minut (obsahující rozhovory se všemi pěti podnikatelkami)
· 5 dlouhý spot v délce minimálně 5 min. (z každé firmy jeden spot)
· Krátké mutace spotů (reels na výšku):
· 1 min. teaser/pozvánka v délce maximálně 1 min. na sociálních sítích s proklikem na dlouhou variantu, 
· 5 krátkých spotů (z každé firmy jeden spot) o délce minimálně 1 min. S proklikem na dlouhou variantu daného spotu
· Technická specifikace:
· poměr stran 16:9 a 1,91:1 formát Full HD, MP4, video musí být i ve verzi s titulky,
· krátké mutace i ve formátu na výšku (použitelné pro IG, stories, ..),
· veškeré výstupy musí obsahovat prvky povinné publicity projektu Smart Akcelerátor + Královéhradeckého kraje I (dodá zadavatel)
Grafika:
· 1 statický vizuál k celé videokampani, který bude využíván na soc. sítích, webu aj.
· 5 statických vizuálů ke každému z 5 krátkých spotů, které budou využívány na sociálních sítích
· technická specifikace: poměr stran u každého vizuálu 9:16 a 16:9 v hi-res, formáty JPEG a PDF.

Požadavky na zpracování nabídky: 
· Vytvořit kreativní koncept, který bude splňovat požadavky zadavatele na dopad na cílové skupiny.

· Pomocí kreativního konceptu: 
· popsat příběh 2 dlouhých spotů (konkrétně rozhovor moderátora/průvodce Petra Matyáše Cibulky v Tattoo Mija a ve Femme Palette)
· definovat prostředí, formu rozhovoru, atmosféru
· zdůvodnit použití výrazových prostředků s ohledem na cílové skupiny,
· vhodně navázat na 1. sérii s názvem Cibulka smaží byznys

Plán spolupráce:
· 1. týden VII/2025: společné setkání zadavatele a dodavatele, finální konkretizace námětu a navrženého scénáře. 
· VIII/2025: schválení finálního scénáře.
· IX/2025 a 1.pol. X/2025: natáčení, dodání hrubého střihu jednotlivých spotů.
· 2.pol. X/2025: dodání hrubého střihu jednotlivých spotů, dodání statických vizuálů zadavatelem.
· 1.pol. XI/2024: korektury, finalizace díla.
· 15. listopad 2025: finální lhůta pro dodání kompletního díla: celkem 12 spotů a 6 statických vizuálů.
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