Vyzva k podani nabidek
Tato vyzva je vyzvou k podani nabidek pro zadani vefejné zakazky v ramci dynamického nakupniho systému
Marketingové sluzby, ev. ¢. ve VVZ: Z22022-024054, ve smyslu § 141 odst. 1 zdkona ¢&. 134/2016 Sb., o

zadavani vefejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich predpisa.

Nazev verejné zakazky

Video kampan na podporu podnikavosti a zalozeni vlastniho podnikani
(2. série - Podnikatelky)

Identifikaéni udaje zadavatele

Nazev Centrum investic, rozvoje a inovaci

Sidlo Soukenicka 54, 500 03 Hradec Kralové

ICO 71218840

DIC CZ71218840

Zastupce Mgr. et Mgr. Vendula Hajkova, MBA, Ffeditelka

Kontaktni udaje

ID DS 9uekgyt
e-mail vz@cirihk.cz

Elektronicky nastroj

https://zakazky.cenakhk.cz/dns _display 5.html

V elektronickém nastroji jsou uverejnény kompletni zadavaci podminky v€etné v3ech jejich pfiloh.


mailto:vz@cirihk.cz
https://zakazky.cenakhk.cz/dns_display_5.html

1. Uvodni informace

Vefejna zakazka je zadavana v souladu s ustanovenim § 141 zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani
verejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen ,ZZVZ nebo zakon®) v ramci zavedeného
dynamického nakupniho systému (dale jen ,DNS*).

Této verejné zakazky se mohou ucastnit pouze dodavatelé zafazeni do DNS. Dodavatelé, ktefi nebyli
zarazeni do DNS, se nemohou této vefejné zakazky ucastnit a podat nabidku. Tito dodavatelé v§ak
mohou podanim zadosti o u¢ast podle ustanoveni § 140 ZZVZ o zafazeni pozadat, a to kdykoliv po
celou dobu trvani DNS.

Vybrany dodavatel realizuje pfedmét vefejné zakazky vzdy v souladu s pravnimi pfedpisy vztahujicimi
se k pfedmétu vefejné zakazky.

Podanim nabidky pfijima dodavatel zadavaci podminky vefejné zakazky. Pfedpoklada se, Ze se
dodavatel se zadavacimi podminkami v plném rozsahu seznamil a Ze jim porozumél.

Pfedmét plnéni je soucasti realizace projektu Smart Akcelerator+ Kralovéhradeckého kraje |
(CZ.02.01.02/00/22_009/0003506) spolufinancovaného Evropskou unii.

Elektronicky nastroj

Tato vefejna zakazka je zadavana elektronicky prostfednictvim certifikovaného elektronického nastroje
E-ZAK dostupného na adrese https://zakazky.cenakhk.cz/dns display 5.html

Veskeré ukony vcetné podani nabidky mize dodavatel provést pouze elektronicky
prostiednictvim elektronického nastroje E-ZAK. Podminkou podani nabidky v elektronické podobé
je dokon&ena registrace a pfihlaseni dodavatele v elektronickém nastroji E-ZAK.

Zadavatel upozoriuje, Zze podani nabidky prostfednictvim elektronického nastroje je samo o sobé
povazovano za ukon jednoznaéné ztotoznény s registrovanym subjektem podavajicim nabidku
v elektronickém nastroji. Zadavatel tedy nepozaduje podepisovani pfedkladanych dokumentl jak
fyzicky s naslednym skenovanim, tak podepisovanim prostfednictvim elektronického podpisu.

Zadavatel doporuuje vloZit do elektronického nastroje soubor nebo soubory s nabidkou oznaéené
obchodni firmou dodavatele (nemusi se jednat o zcela pfesny pfepis obchodni firmy). Maximalni
velikost jednotlivych souboru vkladanych do elektronického nastroje je omezena na 50 MB. Pocet
vkladanych soubori omezen neni.

VesSkeré podminky a informace tykajici se pouziti elektronického nastroje jsou dostupné na adrese
https://zakazky.cenakhk.cz/. Dotazy k pouziti elektronického nastroje mohou dodavatelé zasilat na
kontaktni e-mail zastupce zadavatele vz@cirihk.cz.

2. Vymezeni predmétu pInéni verejné zakazky

Pfedmétem vefejné zakazky je zavazek zhotovitele spocivajici v dodani videospotl pro kampan na
podporu podnikavosti mezi mladymi lidmi a zalozeni vlastniho podnikani. Kampar by méla zd{raznit
klicové hodnoty jako inovace, odvahu riskovat a ochotu ucit se z neudspéchu. Skrze realné pfiklady a
pfibéhy Zen podnikatelek bude poukazano na to, Ze zajimavou kariérni moznosti je zaloZit vilastni
podnikani.

¢ Dlouhé spoty:
* 1 x kompletni video: v délce minimalné 25 minut obsahujici rozhovory se vSemi 5
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podnikatelkami
* 5 xdlouhé spoty: v délce min. 5 minut (z kazdé firmy jeden spot)
o Kratké mutace spoti (reels na vysku):
* 1 x teaser/ pozvanka v délce maximalné 1 min. s proklikem na kompletni video
»  5x kratké spoty v délce min. 1 min. s proklikem vzdy na konkrétni video
o Grafika
+ 1 x staticky vizual k celé kampani

+ 5 x staticky vizual ke kazdému z 5 spott

Pfedmét vefejné zakazky je podrobné specifikovan:

e piilohou €. 1 vyzvy k podani nabidek (dale také jako ,vyzva“) — navrh smlouvy o dilo;
e piilohou €. 3 vyzvy k podani nabidek (dale také jako ,vyzva“) — specifikace kampané.

Klasifikace predmétu verejné zakazky dle kédu CPV

Kategorie F 92111240-6 Vyroba propagacniho videa

Predpokladana hodnota verejné zakazky a nabidkova cena
Celkova hodnota za celou dobu pInéni vefejné zakazky ¢ini 243.000,00 K¢ véetné DPH.

V cené je zahrnuta i odména privodci videem (Petr Matyas Cibulka) v celkové vysi 40 000,00 K¢
véetné DPH, kterou vyplati privodci dodavatel.

Prekroceni hodnoty maximalni nabidkové ceny bude zadavatelem povazovano za nesplnéni
podminek ucasti ve vybérovém fizeni.

Nabidkova cena dodavatele musi zahrnovat veSkeré naklady na realizaci pfedmétu plnéni zakazky.
Nabidkovéa cena je zaroven cena nejvySe pfipustnd a musi byt platna po celou dobu plnéni vefejné
zakazky, nedojde-li k podstatné zméné vychozich podminek.

Dodavatel specifikuje nabidkovou cenu v €lenéni uvedeném v krycim listu nabidky. Vzor kryciho
listu je pfilohou €. 2 vyzvy.

V pfipadé, Ze je nabidkova cena u€astnika mimofadné nizkou, bude zadavatel postupovat obdobné
§ 113 zakona.

Hodnotici kritérium

Zadavatel provede hodnoceni nabidek podle jejich ekonomické vyhodnosti. Ekonomickou vyhodnost
nabidek bude zadavatel hodnotit na zakladé poméru nabidkové ceny a kvality, a to dle nasledujicich
dil¢ich kritérii:

1. Nabidkova cena v K¢ véetné DPH - 50 %
2. Kvalita nabizeného reseni — 50 %

Celkové hodnoceni je souctem bodovych hodnoceni dil€ich kritérii. U kazdé nabidky budou hodnoty
dil€ich kritérii vypocteny na dvé desetinna mista a nasledné secteny. Nejvyhodnéjsi nabidkou bude ta,
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ktera ziska nejvysSi bodové hodnoceni.

V pfipadé shody bodového hodnoceni u nabidek, které by byly podle hodnoticiho kritéria hodnoceny
jako nejvyhodnéjsi, bude jako ekonomicky nejvyhodnéjsi hodnocena nabidka vzesla z nahodného
losovani mezi dotéenymi UcCastniky. Dotéeni UCastnici maji pravo byt losovani pfitomni. O konani
losovani budou dotéeni U€astnici zadavatelem informovani v dostate¢ném predstihu.

4.1. Nabidkova cena
V ramci kritéria Nabidkova cena v Ké véetné DPH budou nabidky hodnoceny na zakladé celkové

nabidkové ceny v K¢ véetné DPH uvedené ve vypinéném krycim listu, ktery je soucasti pfilohy
C. 2 této vyzvy.

V ramci kritéria Nabidkova cena v KE bez DPH, pro které ma nejvhodnéjdi nabidka minimalni
hodnotu kritéria, ziska hodnocena nabidka bodovou hodnotu, kterd vznikne nasobkem 100 a
pomeéru hodnoty nejvhodnéjsi nabidky k hodnocené nabidce, a vahy daného kritéria:

nejvhodnéjsi nabidka
100 x x 50 %
hodnocena nabidka

Pocet bod

4.2. Kvalita nabizeného reSeni

V ramci kritéria kvalita nabizeného feseni bude posuzovan koncept 2 dlouhych spota (rozhovor
moderatora/ privodce v Tattoo Mija a ve Femme Palette). Pfedmétem hodnoceni bude kreativni
koncept zpracovany na zakladé informaci uvedenych ve specifikaci kampané, ktera je pfilohou €.
3 této vyzvy.

Jednotlivym nabidkam bude pfifazeno bodové hodnoceni v zavislosti na naplnéni pozadavki
zadavatele na cil kampané. Kazdé ze subkritérii bude hodnoceno samostatné bodovou Skalou
1 — 5 bodu. VSechna subkritéria maji stejnou vahu. Body budou kazdému subkritériu pfidélovany
zvlast, maximalné mize ziskat jedna nabidka 20 bodud. Nejvice vyhovujicimu navrhu bude v ramci
kazdého hodnoceného subkritéria pfidéleno 5 bod(, ostatnim nabidkam v daném subkritériu budou
body pfidéleny na zakladé srovnani s nejvhodnéjSim navrhem na zakladé nasledujici stupnice:

Nejvhodnéjsi navrh 5 bodt

Neni nejlepSim navrhem, ale bliZi se nejvhodné&jsi nabidce a
zadavatel nema k nabizenému feSeni pfipominky z hlediska 4 body
naplnéni cild pfedmétu vefejné zakazky

Navrhované feSeni je s nejvhodné;jSi nabidkou srovnatelné
pouze Castecné, zadavatel ma drobné pfipominky z hlediska 3 body
naplnéni cild pfedmétu vefejné zakazky

Navrhované feSeni je velmi mélo srovnatelné s nejvhodné;jsi
nabidkou, zadavatel ma pfipominky z hlediska naplnéni cild 2 body
pfedmétu vefejné zakazky

Navrhované feSeni neni s nejvhodnéjsi nabidkou
srovnatelné a nenaplfiuje zadavatelem stanovené cile 1 bod
pfedmétu vefejné zakazky

Uspé&snost ptedloZzené nabidky bude hodnocena v nasledujicich subkritériich:

4.2.1 Mira dosazeni stanovenych cilti kampané dle pozadavk( zadavatele

Nejlépe hodnocen bude navrh, ktery odpovida cilim kampané, kterymi je snaha motivovat cilovou
skupinu k vlastnimu podnikani prostfednictvim pFikladl uspéSnych Zen - podnikatelek. Pro
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hodnoceni miry dosazeni tohoto subkritéria bude zohlednéno, zda kampan - zdlrazrfiuje klicové
hodnoty jako inovace, odvahu riskovat, ochotu ucit se z nelispécha, podporuje rozhodnuti jit si za
svym snem a délat to, v &em je ¢lovék dobry, posiluje sebevédomi a zvySuje povédomi o uskalich
podnikani s akcentem na roli zeny - podnikatelky v tradi€n& muzském svété businessu.

4.2.2 Navrh scénare — atraktivita, napad, navaznost na 1. sérii

Nejlépe bude hodnocen navrh scénare, ktery je originalni a atraktivni formou oslovuje cilovou
skupinu. Pro hodnoceni miry dosazeni tohoto subkritéria bude zohlednéno — originalita a napaditost
scénare, struktura a plynulost scénare, relevance pro cilovou skupinu, délka a tempo optimalni
vzhledem k online formé a cilové skupiné, schopnost drzet kontinuitu s 1. sérii video kampané.

4.2.3 Zpusob (trefnost) osloveni cilové skupiny

Nejlépe bude hodnocen navrh, kterému se dafi naladit na mentalitu cilové skupiny, oslovuje cilovou
skupinu, ktera spot shlédne do konce, pfipadné bude mit zajem sdilet na socialnich sitich. Pro
hodnoceni miry dosazeni tohoto subkritéria bude zohlednéna - trefnost osloveni, relevance s
ohledem k cilové skuping, porozuméni sdéleni, vhodny jazyk, vtip, zdjem o sdileni na socialnich
siti.

4.2.4 - Kvalita a podrobnost zpracovani scénare

Nejlépe bude hodnocen navrh, jehoz scénaf je zpracovany kvalitné a dostatecné podrobné,
detailné, aby bylo kazdému zfejmé, co tim je mySleno a nebylo tfeba doplnéni pfedkladaného
navrhu.

Po provedeni celkového souctu ziskanych bodl dle jednotlivych kritérii bude vysledna hodnota
kazdé nabidky prepoctena pomérovym zplUsobem na 100 bodovou zakladnu s naslednym
provazenim vahového koeficientu dil¢iho hodnoticiho kritéria, dle vzorce:

hodnocena nabidka

Pocet bodu = 100 x x50 %
nejvhodnéjsi nabidka

Zadavatel upozornuje, ze vSechny udaje, které jsou predmétem hodnoceni, museji byt soucasti
nabidky dodavatele a dle § 46 odst. 2 zakona je neni mozné doplnit na zakladé zadosti o
objasnéni nabidky.

5. Doba a misto plnéni vefejné zakazky

Dodavatel splni cely pfedmét vefejné zakazky v terminech dle specifikace, tedy doda finalni spoty
nejpozdéji do 15. 11. 2025.

Mistem pInéni, je-li to vzhledem k charakteru pInéni mozné, je sidlo zadavatele.

6. Obchodni a dal§i smluvni podminky

Obchodni a dal$i smluvni podminky jsou stanoveny navrhem smlouvy, ktery je pfilohou €. 1 vyzvy.
Navrh smlouvy je zavazny. Navrh smlouvy neni povinnou soucasti nabidky a dodavatel ji nemusi
vlozit do nabidky. Smlouva bude uzaviena s vybranym dodavatelem v podobé dle zadavacich
podminek a doplnéna o udaje z nabidky vybraného dodavatele.

Zadavatel upozorfiuje dodavatele, Ze si od vybraného dodavatele pfed uzavienim smlouvy vyzada
predlozeni doklad o kvalifikaci v elektronické podobé, pokud jiZ nebyly v pfedchozich zadavacich fizeni
predlozeny.

7. Prohlidka mista plnéni



8.

9.

10.

11

12.

Vzhledem k CHARAKTERU PREDMETU PLNENI zadavatel neorganizuje prohlidku mista pInéni.

Podminky sestaveni a podani nabidek
Nabidka dodavatele musi byt zpracovana v ¢eském jazyce.
Zadavatel doporucuje pfedlozeni nasledujicich dokumentu:

1. Kryci list nabidky véetné hodnotici tabulky

Dodavatel na oznaCenych mistech vyplini kryci list nabidky dle pFilohy €. 2 — kryci list
nabidky. V krycim listu bude uvedena nabidkova cena v poZzadovaném ¢lenéni.

2. PInamoc

V pfipadé, ze uzivatel, ktery za dodavatele odesila nabidku, pfedlozil pfi registraci
uzivatelského ucétu v elektronickém nastroji plnou moc, ktera v plném rozsahu nepokryva
veskeré jednani za dodavatele v ramci podani nabidky v tomto zadavacim fizeni, pfedlozi
v nabidce doklad o opravnéni takové jednani ucinit.

3. Kreativni koncept

Dodavatel predlozi navrh 2 dlouhych spotli spotu (rozhovor moderatora/ privodce v Tattoo
Mija a Femme Palette), jenz bude pfedmétem hodnoceni dle bodu 4.2 této vyzvy a v
souladu se specifikaci kampané.

Lhuta pro podani nabidek
Lhata pro podani nabidek je uvedena v detailu verejné zakazky na profilu zadavatele.

Lhita pro podani nabidek muaze byt zkracena v souladu s § 141 odst. 2 zdkona na zakladé souhlasu
vSech dodavateld zafazenych do pfislusné kategorie DNS.

Otevirani nabidek v elektronické podobé

Otevienim nabidky v elektronické podobé se rozumi zpfistupnéni jejiho obsahu zadavateli. Nabidky v
elektronické podobé otevira zadavatel po uplynuti Ihity pro podani nabidek. Otevirani nabidek je
neverejné.

.Zavérecna ustanoveni

Zadavatel je opravnén vefejnou zakazku kdykoliv zrusit, a to bez uvedeni divodu. Pokud zadavatel
toto pravo uplatni, nevznika v souvislosti s tim dodavatelim vici zadavateli jakykoliv narok.

Zadavatel mize obdobné § 46 zakona pozadovat objasnéni nebo doplnéni udaji v nabidce U€astnika
a obdobné § 113 objasnéni mimoradné nizké nabidkové ceny.

Naklady spojené se zménou zadavacich podminek vzniklé na strané dodavatelt zadavatel nehradi.
Naklady na vypracovani nabidky zadavatel nehradi. Pfedlozené nabidky zadavatel nevraci.

Prilohy zadavaci dokumentace

Navrh smlouvy o dilo

Kryci list nabidky
Specifikace kampané
Cestné prohlaseni privodce
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Za zadavatele v Hradci Kralové

Digitalné podepsal
Mgr. et Mgr. Mar. et Mar.

Vendula Vendula Hajkova
H / k . Datum: 2025.06.12
S 1AJKOVA: - -+ 1.40:16740200

Mgr. et Mgr. Vendula Hajkova, MBA
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