Příloha č. 6 Zadávacích podmínek

POŽADAVKY NA STAVEBNÍ PUBLICITU

	
	Povinná publicita EU – billboard pro NPO – Centrum kreativního muzejnictví (CKM)
včetně instalace na místo realizace (zavěšení, případně instalace na vlastní konstrukci)
dle podmínek poskytovatele dotace
textovou informaci poskytne objednavatel
po celou dobu výstavby, z materiálů odolných vůči povětrnostním podmínkám
barevný, velikost min. 2,1x2,2 m, grafický návrh a způsob instalace odsouhlasí objednatel
do ukončení díla bude nahrazeno pamětní deskou
	ks
	1

	
	Povinná publicita EU – pamětní deska – Centrum kreativního muzejnictví (CKM)
včetně instalace (předpoklad instalace v interiéru (např. v přístavbě))
dle podmínek poskytovatele dotace
textovou informaci poskytne objednavatel
trvanlivý odolný materiál (plast, kov), barevně, velikost 30x40 cm na šířku, 
grafický návrh a způsob instalace odsouhlasí objednatel
	ks
	1

	
	Povinná publicita EU – billboard pro NPO – Brownfield
včetně instalace na místo realizace (zavěšení, případně instalace na vlastní konstrukci)
dle podmínek poskytovatele dotace
textovou informaci poskytne objednavatel
po celou dobu výstavby, z materiálů odolných vůči povětrnostním podmínkám
barevný, velikost min. 2,1x2,2 m, grafický návrh a způsob instalace odsouhlasí objednatel
do ukončení díla bude nahrazeno pamětní deskou
	ks
	1

	
	Povinná publicita EU – pamětní deska – Brownfield
včetně instalace (předpoklad instalace v interiéru (např. v přístavbě))
dle podmínek poskytovatele dotace
textovou informaci poskytne objednavatel
trvanlivý odolný materiál (plast, kov), barevně, velikost 30x40 cm na šířku, 
grafický návrh a způsob instalace odsouhlasí objednatel
	ks
	1

	
	Povinná publicita EU – billboard pro IROP2
včetně instalace na místo realizace (zavěšení, případně instalace na vlastní konstrukci)
dle podmínek poskytovatele dotace
textovou informaci poskytne objednavatel
po celou dobu výstavby, z materiálů odolných vůči povětrnostním podmínkám
barevný, velikost min. 2,1x2,2 m, grafický návrh a způsob instalace odsouhlasí objednatel
do ukončení díla bude nahrazeno pamětní deskou
	ks
	1

	
	Povinná publicita EU – pamětní deska pro IROP2
včetně instalace (předpoklad instalace v interiéru (např. v přístavbě))
dle podmínek poskytovatele dotace
textovou informaci poskytne objednavatel
trvanlivý odolný materiál (plast, kov), barevně, velikost 30x40 cm na šířku, 
grafický návrh a způsob instalace odsouhlasí objednatel
	ks
	1

	
	Publicita – billboard investora
včetně instalace na místo realizace (zavěšení, případně instalace na vlastní konstrukci)
dle požadavků investora
textovou informaci poskytne objednavatel
po celou dobu výstavby, z materiálů odolných vůči povětrnostním podmínkám
barevný, velikost min. 2,1x2,2 m, grafický návrh a způsob instalace odsouhlasí objednatel
	ks
	1





NPO – Centrum kreativního muzejnictví (CKM) – publicita na stavbě:
Zhotovitel odpovídá za informování veřejnosti o tom, že projekt byl realizován za finanční spoluúčasti EU prostřednictvím Národního plánu obnovy a Ministerstva kultury, jako vlastníka příslušné komponenty. Při všech informačních a komunikačních činnostech dodržovat pravidla jednotné publicity stanovené Evropskou komisí pro práci s prostředky z RRF, dle čl. 34 nařízení 2021/241 tak, jak jsou popsána níže, tj. umožnit viditelné označení spolufinancování prostředků z EU, tzv. financováno Evropskou unií – Next Generation EU:
- Umístí alespoň 1 plakát či banner s informacemi o projektu. Na plakátu musí být uveden název projektu, hlavní cíl projektu a věta: Projekt <název projektu> je spolufinancován Evropskou unií. Plakát či banner musí obsahovat povinná loga. 
- Každý dokument týkající se realizace, jenž je použit pro informování veřejnosti nebo pro cílové skupiny uživatelů, musí obsahovat prohlášení o tom, že projekt byl podpořen z RRF. 
- Vystaví na místě dobře viditelném pro veřejnost dočasnou informační desku, jež bude po dokončení realizace nahrazena. Stálá pamětní deska musí být vyrobena z odolného a trvanlivého materiálu a její minimální velikost musí být 0,3 x 0,4 m (lze použít na výšku i na šířku). Musí na ní být uveden název projektu a hlavní cíl projektu. Stálá pamětní deska musí obsahovat povinná loga.
Kromě loga k RRF (resp. Next Generation EU) nesmí být ke zviditelnění podpory ze strany EU primárně využita žádná jiná vizuální identita ani logo. Znak musí zůstat zcela čitelný a samostatný a nelze jej upravit přidáním dalších vizuálních značek nebo textu. Pokud je znak EU zobrazen ve spojení s jiným logem, musí mít znak EU nejméně stejnou velikost (měřeno na výšku nebo šířku) jako největší z těchto dalších použitých log a musí mít obdobně viditelné umístění. 
Grafické normy dle pokynů jsou k dispozici na: https://ec.europa.eu/regional_policy/en/information/logos_downloadcenter/ . 
V celém NPO se kromě obecného loga, znak EU a loga NPO ČR, nepoužívají loga dalších subjektů (např. dodavatelů, poddodavatelů). 
Loga se vždy umisťují tak, aby byla zřetelně viditelná. Jejich umístění a velikost musí být úměrné rozměrům použitého materiálu nebo dokumentu. 
Doporučené minimální rozměry loga EU definují pokyny výše uvedené. 
Jednotlivá loga lze nalézt na stránkách: https://mkcr.cz/logo-a-znelka-1128.html 

logo EU pro užití v rámci NPO 
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logo NPO13 
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logo MKČR 
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NPO – Brownfield – publicita na stavbě:
Pravidla pro publicitu
1. Pravidly pro publicitu se blíže zabývá Metodický pokyn pro publicitu a komunikaci pro Národní plán obnovy na období 2021–2026.
1. Zhotovitel musí ve všech komunikačních činnostech dodržovat pravidla jednotné publicity stanovené Evropskou komisí pro práci s prostředky z evropského Nástroje pro oživení a odolnost (RRF), dle čl. 34 nařízení Evropského parlamentu a Rady (EU) 2021/241. V závislosti na charakteru aktivit musí umožnit viditelné označení spolufinancování prostředků z EU, tzv. financování z nástroje NEXT GENERATION EU.
Zhotovitel je povinen informovat veřejnost o dotaci získané z fondů EU tím, že splní:
· umístí po zahájení realizace projektu dočasný billboard, jež bude po dokončení realizace projektu nahrazen stálou pamětní deskou nebo billboardem.
· každý dokument týkající se realizace projektu, jenž je použit pro informování veřejnosti nebo pro cílové skupiny o podpořeném projektu nebo jeho části, včetně jakéhokoliv potvrzení účasti nebo jiného potvrzení, musí obsahovat prohlášení o tom, že projekt byl podpořena z evropského Nástroje pro oživení a odolnost (RRF). Tato povinnost je zcela splněna tím, že klient bude o podpořeném projektu referovat zobrazením znaku EU spolu s názvem fondu/fondů:
[image: ]
základní verze loga Evropské komise k Nástroji pro oživení a odolnost (RRF) (další verze k dispozici na https://www.planobnovycr.cz/dokumenty)
Obecná pravidla pro používání log: 
1. Kromě loga Evropské komise k Nástroji pro oživení a odolnost (RRF) nesmí být ke zviditelnění podpory ze strany EU primárně využita žádná jiná vizuální identita ani logo. 
2. Znak musí zůstat zcela čitelný a samostatný a nelze jej upravit ani překrývat přidáním dalších vizuálních značek nebo textu. 
3. Pokud je znak EU zobrazen ve spojení s jiným logem, musí mít znak EU nejméně stejnou velikost (měřeno na výšku nebo šířku) jako největší z těchto dalších použitých log a musí mít obdobné viditelné umístění. 
4. Loga se vždy umisťují tak, aby byla zřetelně viditelná. Jejich umístění a velikost musí být úměrné rozměrům použitého materiálu nebo dokumentu. 
5. Loga musí být zobrazovaná na internetových stránkách vždy v barevném provedení a ve všech ostatních případech musí být použito barevné provedení kdykoli je to možné. Monochromatickou verzi lze použít pouze v odůvodněných případech. Tento metodický pokyn stanovuje, že za odůvodněný případ použití monochromatického loga lze považovat případy, kdy jsou materiály tištěny na běžných kancelářských tiskárnách a další případy, kdy materiál barvenou variantu neumožňuje, nebo by použití barevné verze log bylo nehospodárné, neekologické či neestetické. 
6. Pořízení černobílé kopie barevného originálu se nepovažuje za nedodržení pravidel publicity. 
7. Povinnost uvedení loga se nevztahuje na malé předměty, kde zobrazení plné verze není technicky proveditelné. 




IROP2 – publicita na stavbě:
Povinnost provádět informační a propagační opatření vychází z nařízení Evropského parlamentu a Rady (EU) 2021/1060 a dále z Metodického pokynu pro oblast indikátorů, evaluací a publicity v programovém období 2021–202723 včetně Manuálu jednotného vizuálního stylu fondů EU v programovém období 2021–2027.
· Při realizaci projektu, u něhož celkové výdaje přesahují 500 000 EUR a zahrnuje hmotnou případně nehmotnou investici, vystaví na místě dobře viditelném pro veřejnost billboard, permanentní billboard, nebo stálou pamětní desku.  Billboardem se rozumí dočasný billboard, který bude umístěn pouze po dobu realizace projektu a po ukončení fyzické realizace bude nejpozději do 3 měsíců nahrazen buď permanentním billboardem, nebo stálou pamětní deskou. 
· Permanentním billboardem se rozumí takové provedení billboardu, které bude provedeno z materiálů odolných vůči povětrnostním podmínkám. 
· Stálou pamětní deskou se rozumí takové provedení pamětní desky, které bude provedeno z materiálů odolných vůči povětrnostním podmínkám. 
· Permanentní billboard nebo stálá pamětní deska musí být umístěn/a po celou dobu fyzické existence daného projektu, minimálně však po dobu udržitelnosti. 
Pro vygenerování grafických návrhů lze použít online nástroj: https://publicita.dotaceeu.cz/gen/krok1. 
Požadavky na vizuální zpracování a rozměry jsou uvedeny v Manuálu jednotného vizuálního stylu fondů EU v programovém období 2021–2027.
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